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Federführendes Amt 
Amt für Wirtschaftsförderung, Tourismus und 
Öffentlichkeitsarbeit 

Amtsleiter/in Sandra Brucker Tel.: 07261 404-119 

   

Gremium Behandlung Datum Status 

Gemeinderat Kenntnisnahme 19.11.2019 öffentlich 

 
 
Beratungsgegenstand:  
 

Heimattage Baden-Württemberg 2020 
hier: Aktueller Planungsstand 
 
 
Vorschlag / Ergebnis: 
 
Der Gemeinderat nimmt den aktuellen Planungsstand der Heimattage Baden-
Württemberg 2020 zur Kenntnis.  
 

 
 
Sachverhalt: 
 
Bewerbung 
 
Am 24. Februar 2015 hat der Gemeinderat beschlossen, dass sich die Stadt Sinsheim 
um die Ausrichtung der Heimattage Baden-Württemberg bewirbt. Mit dem Schreiben 
vom 12. Juni 2015 hat das Land Baden-Württemberg mitgeteilt, dass die Stadt Sinsheim 
den Zuschlag für die Ausrichtung der Heimattage im Jahr 2020 erhalten hat. 
 
Bürgerbeteiligungsprozess 
 
Von Anfang an sollte die Sinsheimer Bürgerschaft im Rahmen eines Bürgerbeteili-
gungsprozesses in die Planung des Jahresprogramms der Heimattage einbezogen wer-
den. Bereits im Jahr 2016 wurde die Bevölkerung im Rahmen von Informationsver-
sammlungen über die Heimattage allgemein sowie über die einzelne Themenschwer-
punkte informiert. 
 
Sowohl in der ersten Jahreshälfte 2016 als auch im zweiten Halbjahr fanden darüber 
hinaus zwei offene Ideenbörsen zu den Themenbereichen „Geschichte“, „Leben“, Mo-
derne“ und „Kultur“ statt, bei welchen sowohl die Bürgerschaft als auch die Vereins- und 
Organisationsvertreter ihre Ideen und Vorschläge zum Heimattageprogramm einbringen 
konnten. Hierbei wurden schon erste konkrete Veranstaltungsformate für die Heimattage 
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geboren. Auch sollten die Ideenbörsen dazu dienen, dass Personen oder Organisatio-
nen, welche sich mit Ideen ins Heimattage-Jahr einbringen wollten, Partner finden, die 
sie bei der Umsetzung unterstützen. Letztendlich wurden vier Arbeitskreise („Hei-
mat.Moderne“, „Heimat.Leben“, „Heimat.Kultur“ und „Heimat.Geschichte“) gebildet, die 
die Schwerpunkte des Heimattagejahres bilden.  
 
Seit 2017 folgte hierauf eine gezielte Ansprache verschiedener Sinsheimer Vereine, Or-
ganisationen, Einzelakteuren und Institutionen, deren inhaltliche Beteiligung aus Sicht 
der Verwaltung wünschenswert wäre. Nach heutigem Stand beteiligen sich rund 90 en-
gagierte Vereine, Privatpersonen und Institutionen. 
 
Am 12. April 2018 wurden im Rahmen eines „Projektstatus“ die Engagierten über den 
aktuellen Stand der Heimattage informiert. 
 
 
Ehrenamtliche Helfer 
 
Neben der Mitwirkung bei der Programmgestaltung ist die Mitwirkung der Bürger bei der 
Durchführung der Heimattage als ehrenamtliche Helfer ein wichtiger Baustein im Bür-
gerbeteiligungsprozess. Als Auftakt zur Gewinnung ehrenamtlicher Helfer findet voraus-
sichtlich im Dezember 2019 eine erste Infoveranstaltung für interessierte Ehrenamtliche 
statt.  
 
Programmplanung 
 
Seit Herbst 2017 ist ein Haupttätigkeitsfeld der Geschäftsstelle Heimattage die Pro-
grammplanung entsprechend der gebildeten Arbeitskreise. Jeder Arbeitskreis beinhaltet 
ein Highlight-Wochenende, welches als Leuchtturmveranstaltung überregionale bzw. 
landesweite Strahlkraft besitzen soll. Zunächst erfolgte die Grobplanung, bei der Rah-
mendaten für die Highlights definiert wurden. Seit Frühjahr 2018 erfolgt auf Grundlage 
der Ergebnisse aus Gesprächen und Ideenbörsen die Entwicklung konkreter Veranstal-
tungsformate, Detailplanungen, Festlegung der Organisationsstrukturen sowie Verant-
wortlichkeiten für die einzelnen Projekte.  
 
Insgesamt umfasst das Programm der Heimattage 2020 nach derzeitigem Stand rund 
300 Veranstaltungen, Ausstellungen und Projekte. Die Veranstaltungen werden unter 
das Thema „Heimat“, „Baden-Württemberg“, „Sinsheim“ oder unter einem der vier The-
menschwerpunkte gestellt. Bei 75 Events handelt es sich um neue Formate.  
 
Baden-Württemberg-Tag/Landesfestumzug 
 
Auch werden momentan die Konzepte für den Baden-Württemberg-Tag am 23. und 24. 
Mai 2020 sowie die Streckenverläufe für den Landesfestumzug am 13. September 2020 
mit dem Land Baden-Württemberg und dem SWR abgestimmt.  
 
Bis zum Jahresende 2019 soll die Programmplanung endgültig abgeschlossen sein. 
Noch vor dem Neujahrsempfang 2020 wird das offizielle Jahresprogramm gemeinsam 
mit dem Land Baden-Württemberg als Auftakt der Heimattage öffentlich vorgestellt.  
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Sponsoren 
 
Die Sponsorenakquise und damit die Finanzplanung sollen ebenfalls bis zum Ende des 
Jahres abgeschlossen werden. Der Umfang des Programms hängt maßgeblich von der 
Höhe der zugesagten Sponsorengelder und der zur Verfügung gestellten Drittmittel ab.  
 
Entsprechend große Bedeutung kommt daher dem Sponsoring zu. Im Herbst 2017 wur-
de mit der Akquise begonnen und Vorgespräche mit potenziellen Partnern und Unter-
stützern geführt. Hierfür wurde eine umfassende Sponsorenbroschüre erstellt und über 
700 Firmen angeschrieben. Bis zum heutigen Zeitpunkt wurden Sponsoringleistungen in 
Höhe von rund 505.250 € und Spenden im Umfang von rund 16.001 € akquiriert. Dar-
über hinaus wurden mit manchen Sponsoren auch Sachleistungen vereinbart. Weitere 
Sponsorengespräche werden aktuell noch geführt.  
 
Touristische Vermarktung Sinsheims 
 
Seitdem Sinsheim den Zuschlag zur Ausrichtung der Heimattage erhalten hat, wird die 
Stadt bzw. das Heimattage-Jahr aktiv beworben. So zum Beispiel bei den Heimattagen 
2018 in Waldkirch (Baden-Württemberg-Tag im Mai und Landesfestumzug im Septem-
ber), 2019 in Winnenden (Baden-Württemberg-Tag im Mai und Landesfestumzug im 
September) und Stuttgart (SWR-Sommerfestival) sowie auf den einheimischen Festivitä-
ten.  
 
Marketing 
 
Neben der Präsenz auf Veranstaltungen werden die Heimattage seit August 2018 auf 
einer eigenen Internetseite und seit Anfang 2019 auch mit einem Highlight-Flyer bewor-
ben. Ansprechende Werbemittel, wie z.B. einen kreierten Heimattage Sinsheim-Tee, 
Wasserbälle, Kugelschreiber oder Fahnen unterstützen den Werbeeffekt. 

Finanzielle Auswirkungen im Haushaltsjahr 2020 
 
Einnahmen: 

Sponsoring  520.000 € 

Landeszuwendungen  287.000 € 

Einnahmen/Standgebühren für Veranstaltungen  50.000 € 

Ausgaben:  

Betriebsaufwand für Veranstaltungen  1.000.000 € 

      davon  

- Landesveranstaltungen (Baden-Württemberg Tag und  

Landesfestumzug)   300.000 € 

 

 



Seite 4 von 4 

 

- Highlightveranstaltungen (Lange Nacht der Heimat,  

BW kulinarisch, BW schwätzt, Stadt- und Freiheitsfest,  

Burgfest Weiler)  220.000 € 

- Sonstige Veranstaltungen (AK Geschichte u.a. mit  

Stadtmuseum, AK Kultur mit Stadtbibliothek, Musikschule,  

Fotoprojekt, AK Moderne, AK Leben, einschließlich  

Werbekosten und Publikationen, Gema)      480.000 € 

Zuschüsse an Vereine einschließlich Kulturförderung  60.000 € 

Versicherungen (Steuer, Versicherungen)   50.000 € 

Mieten/Pachten (innere Verrechnung)  60.000 € 

Bauhof/Stadtwerke (innere Verrechnung)   170.000 € 

 

 

 

 

 

 

Jörg Albrecht  Ulrich Landwehr  Sandra Brucker 
Oberbürgermeister  Dezernatsleitung  Amtsleiterin 
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